Att tinka pa infor ett
besok av en journalist
eller bloggare
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Det andra berattar for oss om en plats har
overlagset mest paverkan pa vart val av resmal.
Det basta sattet att marknadsfora Skane ar alltsa
att fa andra att beratta om sina upplevelser har
och gora det pa sitt satt i sina kanaler.

Vissa personer har fler lasare och mer inflytande
an andra, exempelvis journalister och bloggare.
Det ar just darfor som press- och bloggresor
spelar en sa viktig roll i att fa fler att upptacka
Skane och allt det fantastiska som vi har att
erbjuda har.

Varje ar anordnar vi hundratals besok fran
journalister, bloggare, fotografer och filmteam i
Skane. Vi har bjudit hit dem for att de sjalva ska
fa uppleva Skane och sedan beratta om det!

Det ar journalister fran en rad olika lander, allt
fran Danmark till Kina. De har olika intressen och
fokus, men en sak har de alla gemensamt:

De ar har for att de vill uppleva Skane. Och da
menar vi verkligen UPPLEVA, inte bara aka runt
och titta. De vill m6ta manniskorna, se in bakom
kulisserna, hora storyn och de vill bli berérda pa
riktigt.

Om Skane ska gora intryck och nd in i hjartat pa
dessa beresta personer som har varit dverallt och
sett allt, maste vi visa upp nagot som ar akta och
vi behover bjuda pa oss sjalva, vara berattelser,
var vardag och var passion. Det ar av det som de
kan skapa innehall som beror andra.




4

Vad ska du gora infor
besoket?

For att bade du och journalisten/bloggaren ska fa ut sa mycket
av besdket som maijligt ar det viktigt att fokusera pa det som ar
mest intressant bade for innehallsskaparen och hens lasare.

* Tareda pa vem som kommer. Har hen nagra special-
intressen? Fundera pa om det finns nagot speciellt hos dig
som du tror kan intressera just den har personen lite extra?

* Fraga den som ar ansvarig for besoket pa din destination om
information och tanken med att just den har journalisten/
bloggaren ska besoka dig? Tillsammans kan ni komma fram
till hur besoket kan laggas upp.

* Besok bloggen, hemsidan eller den kanal dar resultatet
kommer att publiceras sa att du kan fa en uppfattning om
vad som har skildrats tidigare.

* Planerain tillrackligt med tid for besdket och se till att du
har mojlighet att vara pa plats.
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Vad ska du gora
under besoket?

Det ar latt att bli hemmablind och ta saker som ar helt
fantastiska i andras 6gon for givet. Forsok att se ditt stalle
genom besdkarens égon. Vad vill du att de ska se och skildra?

Visa runt och beratta om ditt stalle. Beratta om platsens
historia och dela med dig av din story:

Beratta garna nagon anekdot om nagot speciellt som har hant
just har.

Vad fanns har tidigare?
Hur kom det sig att du startade upp har?
Varfor gor du detta?

Vad ar din passion och vision?
Vad vill du att gasterna ska uppleva och ta med sig
harifran?
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De viktiga detaljerna

Var malgrupp alskar det som ar unikt, hallbart och akta. De vill
lara och fa nya intryck, som de sedan kan dela med sig av.
Beratta om och lar ut sddant som de i sin tur kan beratta vidare
och som speglar ditt engagemang och din passion.

Kommer de snygga lamporna fran en lokal lampfabrik?

Kommer kottet fran grannen som tar extra val hand om sina
djur?

GoOr du marmeladen sjalv med bar fran egna odlingar?
Samarbetar du med nagon som du inte kan klara dig utan?
Odlar du allt sjalv?

Hur gor du for att naturen och lokalsamhallet ska paverkas
positivt av din verksamhet?
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Véi[komna besokaren — aven bakom
kulisserna!

Det personliga motet och vardskapet ar helt
avgorande for upplevelsen. Det ar viktigt att din
personal ar informerad om besoket, sa hen kanner
sig vantad och valkommen vid ankomst. Lat
journalisten/bloggaren prova p3a, hjalpa till och vara
med om din vardag. Lar ut nagot och gor upplevelsen

unik och minnesvard.
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Ta dig tid!

Satt av ordentligt med tid for besdket sa att du inte behover
rusa ivag och gora nagot annat mitt i alltihop. Tank pa att
journalisten bloggaren behover utrymme att skota sitt jobb.
Hen ska fotografera, statusuppdatera, filma osv. Ibland vill
personen av artighet inte avbryta dig eller be om en egen
stund.

Hjalp garna till genom att fraga:
"Vill du fotografera?”

"Behover du en stund for dig sjalv?”
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Tank pa utrustningen

Om ni ska gora en aktivitet som kraver utrustning eller oomma
klader ar det bra om du kan lana ut det. Ska du exempelvis ta
med personen ut i “terrdangen”, lana ut ett par stovlar. Om det
ar kallt, Iana gédrna ut en varm jacka.

Tank i forvag igenom hur du kan gora upplevelsen sa smidig
och bekvam som maijligt. Ett forstort kladesplagg eller kalla,
blota fotter kan ta fokus fran det som du vill visa upp.
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Se upp!

Undvik dock att beratta om det som ar problematiskt eller
utmanande for dig.

Det kan paverka intrycket och resultatet negativt. Tank pa att
syftet med besdoket ar att inspirera andra att uppleva Skane.
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Kontaktuppgifter

Det ar en trevlig gest att utbyta kontaktuppgifter och 6ppna
upp for vidare kontakt (dven om de redan har fatt dem av oss).

Det hdander att journalister/bloggare ringer direkt till personer
som de traffat for att prata eller stalla fragor.
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Manga bloggare postar direkt pa sociala medier, sa
glom inte att félja deras konton. Interagera med dem
genom att gilla och kommentera och glom framférallt
inte att dela inlaggen i dina egna kanaler.

Ofta drojer det innan sjalva huvudresultatet dyker
upp. Den som ar ansvarig for besoket i din destination
kommer att informera och skicka resultatet till dig.

Vi fragar journalister/bloggare som varit i Skane vad
de har upplevt som extra bra eller mindre bra. Den
som ar ansvarig i din destination aterkopplar till dig.

Lycka till! - Tillsammans gor vi Skdne fantastiskt!




